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Vijfde generatie familiebedrijf Roosenstein Wolke wil back to the roots

‘Einde aan overproductle
in textielindustrie’

Hessel van der Laan stapte een halfjaar geleden als vijfde generatie in het familiebedrijf
Roosenstein Wolke. Samen met zijn moeder, Lieseth Roosenstein, zet de managing direc-
tor alles op alles om duurzaam te produceren, zonder ook maar één misstand.

oit begon betovergrootvader
Roosenstein in Sneek met het
fabriceren van schipperspet-
ten. Generaties na hem breid-
den de collectie uit met schipperstruien
en aanverwanten en moeder Lieseth
Roosenstein maakte er een volwaardig
kledingmerk van met twee collecties per
jaar. Haar zoon Hessel van der Laan wil
weer back to the roots. ,,Mijn belang-
rijkste drijfveren zijn dat ik niet wil
meewerken aan overproductie in de
textielindustrie en dat we eerlijke
producten van hoge kwaliteit willen
maken”. Van der Laan is afgestudeerd
aan TMO Fashion Business School op
het gebied van duurzaamheid in de
kledingindustrie. Roosenstein is erg
blij dat haar 26-jarige zoon nu al in het
bedrijf meewerkt en er managing direc-
tor is. ,,Zelf ben ik op mijn 30ste bij
mijn ouders in het bedrijf gekomen. Zij
gaven mij toen alle vrijheid om mijn
eigen ideeén vorm te geven en die vrij-
heid geef ik Hessel nu ook. Hoewel ik
soms, net als mijn ouders toen, weleens
denk van ‘oef, wat doe je nu?!’ Maar ik

weet zeker dat het goedkomt. Dat Hes-
sel nu door wil zonder de seizoenscol-
lectie snap ik helemaal.” Van der Laan
en Roosenstein laten alles in de Euro-
pese Unie produceren en kiezen voor

'Winkels die onze pro-
ducten verkopen, staan
achter ons verhaal'

een NOOS (Never Out Of Stock) con-
cept. ,,Op dit moment kunnen we nog
niet garanderen dat alles 100 procent
duurzaam en zonder ook maar é&n mis-
stand wordt geproduceerd, maar met

de nieuwe koers zetten wij samen met
onze leveranciers alles op alles om deze
doelen te bereiken.” De jongste genera-
tie beweert zelfs dat hun bedrijf een
voorbeeld kan worden voor de gehele
kledingindustrie. ,,We hebben een rela-
tief kleine supply chain en streven naar
een langdurige samenwerking met klan-
ten en leveranciers. Zo werken we al lang
samen met een Frans familiebedrijf

waarvan we de jassen in onze collectie
hebben. Ook leveren we van oudsher de
petten voor het Statenjacht de ‘Friso’,
waar de koninklijke familie, bestuurders
en belangrijke personen uit het bedrijfs-
leven uitgenodigd worden. Daar waren
mijn overgrootouders al mee begonnen.”
Van der Laan heeft een duidelijke toe-
komstvisie. ,,Naast de kleding gaan we
geregeld ‘specials’ ontwikkelen, ook met
producten die niet-kleding gerelateerd
zijn. We leveren aan watersportzaken,
en ook steeds meer aan conceptwinkels
die mooie producten verkopen.” Binnen
vijf jaar wil de managing director met de
showroom verhuisd zijn naar het cen-
trum van Sneek en gaat hij de verkoop
internationaal uitbreiden naar Duits-
land, Scandinavié en Zwitserland. Naast
het leveren van kwaliteit, vinden moe-
der en zoon het belangrijk dat hun Kkle-
ding wordt verkocht met het verhaal
erbij. Roosenstein: ,,De winkels die onze
producten verkopen, staan achter ons
verhaal over duurzaamheid. De eindge-
bruiker weet dan precies waar hij voor
betaalt.”

Nieuw bedrijf voor
Jeroen Adriaans:
UndieMeister

Jeroen Adriaans, oprichter van Bamigo,
het succesvolle bamboe-mannen-
ondergoedmerk, maakte in de radio-
uitzending van De Ondernemer bekend
dat hij begint met een nieuw bedrijf:
UndieMeister.

Met zijn nieuwe bedrijf verkoopt Adriaans wederom
mannenondergoed van een duurzame materiaal-
soort: dit keer niet van bamboe, maar 'mello-
wood'. Adriaans heeft octrooi aangevraagd op
deze duurzame textielsoort, die een combinatie
is van een Oostenrijkse stof (die de Duitse knip-
oog in de naam verklaard) en organisch katoen.
Tijdens de wekelijkse radio-uitzending van De
Ondernemer vertelde Adriaans voor het eerst
over zijn nieuwe stap én drukte op de knop voor
de presale op zijn undiemeister.com. Ook e-com-
merce in het algemeen, zijn marketingkeuzes en
plannen voor de toekomst kwamen voorbij, plus
tips voor startende ondernemers.

De komende weken zijn Merijn Everaarts (Dop-
per), Joost Diepenmaat (Moneybird), Robert de
Boeck (Antea) en Femke Furnee (Fest Amster-
dam) studiogast. De Ondernemer Radio wordt
live uitgezonden op dinsdag om 10.00 uur op
New Business Radio(.nl) en het is terug te luiste-
ren als podcast op onder meer iTunes, Spotify,
SoundCloud en deondernemer.nl.

Scan de QR-code
om de uitzending
met Jeroen
Adriaans terug
te luisteren.
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